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Tack for ditt tdlamod med denna Gversattning
Sprider budskapet om hopp 6ver granserna

Denna e-bok skrevs ursprungligen pa engelska. For att hjalpa till att sprida dess
budskap globalt har vi anvant online-6versattningsverktyg for att gora den
tillganglig pa flera sprak. Aven om dessa dversattningar kanske inte ar perfekta, ar
vart mal att 6versatta syftet - inte bara ord. Vart mal ar att kommunicera Hope
Movements uppdrag, grundat i geniet och godheten i Social Business 3.0, pa ett
satt som ar bade meningsfullt och anvandbart. Vi ar fast beslutna att sprida detta
budskap runt om i varlden sa troget som moijligt. Tack for din férstaelse och ditt
samarbete.
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1. Inledning: Utvecklingen av socialt
foretagande

Social Business ar inte en 6vergaende trend; det ar en transformativ kraft som
omformar hur vi narmar oss handel och medmansklighet. Fran industridldern till
informationsaldern har naringslivet alltid utvecklats for att méta sin tids behov. |
dag, med utbredda sociala orattvisor och vaxande globala kriser, behover vi
foretag som gor mer an att tjana pengar. Vi behover foretag som loser verkliga
problem.

Sociala foretag ar ett satt att arbeta dar vinst och syfte samverkar. Modellen har
lanserats av visionarer som Muhammad Yunus, som fick Nobels fredspris for sitt
arbete med mikrofinansiering som paverkade 40 miljoner invanare i Bangladesh.
Denna Social Business-modell borjade som ett experiment for att koppla samman
entreprenorsinsatser med humanitara resultat.

Ytterligare en innovation inom Social Business var "kop en, ge en"-modellen med
produkter som skor, glasogon och strumpor. Den mognade till robusta plattformar
som byggdes for att hantera komplexa fragor som undernaring, fattigdom och
kroniska sjukdomar.
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| centrum for denna e-bok - och for
sjalva rorelsen - star Sam och Linda
Caster. Deras resa borjade inte med
kalkylblad eller produktplaner utan
med medkansla. Som adoptivforaldrar
till fem barn, varav tva med
internationellt ursprung, var deras
hjartan redan installda pa de utsattas
behov. Vandpunkten kom nar de fick
veta att barnen pa ett rumanskt
barnhem som de stodde ekonomiskt
holl pa att do - av sjukdomar och
akommor som ar en naturlig foljd av
undernaring och immunforsvarssvikt.
Det 6gonblicket omdefinierade deras

uppdrag och ledde till utvecklingen av
det som skulle bli Hope Movement.
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2. Sakens karna:
Beriattelser som
satte fart pa
rorelsen

Det har handlade inte bara om mat.
Dessa barn saknade det naringsstod
som kravs for att immunsystemet
skulle fungera. Sam, en veteran inom
avancerad naringsldra, insag att han
hade en l6sning - men den behdvde
levereras pa ett hallbart satt.

Fran de forsta livraddande
leveranserna av helfoderpulver till
Casters skapande av MannaRelief, en
ideell organisation som arbetar for att
na de mest medicinskt utsatta, och sa
smaningom till lanseringen av Hope
Movement, foddes en social
affarsmodell: en modell dar affarer ar
motorn och medkansla ar branslet. De
kallade det Social Business 3.0, en
term som myntades av den sociala

entreprenoren David Bornstein, som

Business 3.0



Providing A New “Non Conventional” Solution
to the VWorld’s Biggest Health Challenges.

"Social Business 3.0 ser bortom institutioner till den
forandringsskapande potential som finns hos alla manniskor och
deras interaktioner. Det erkanner att socialt entreprendrskap ar
smittsamt och gor det mojligt for fler manniskor i alla aldrar att
tanka och bete sig som forandringsaktorer och att hjalpa dem att
arbeta tillsammans kraftfullt i team och i team av team."
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Och sa var det Acemannan - den som forandrade spelplanen.

Nar Sam forst fick hora talas om denna immunmodulerande molekyl forstod han
omedelbart dess potential. Det var inte teori. Det var peer-reviewed, datadriven
vetenskap. Det var inte abstrakt. Det var unikt personligt i sin paverkan.

Acemannan blev en hornsten i verksamheten, inte bara pa grund av vad den kunde
gora for skora och utsatta manniskor, utan pa grund av vad den moijliggjorde for
dem som vill uppratthalla en god halsa: ett palitligt alternativ for individer som tar
ansvar for sin halsa och kraver resultat.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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3. Sociala foretag definierade: Syfte och
vinst i ny tappning

Socialt foretagande forenar det basta av tva varldar. Det ar ett foretag med en
mission och en mission som starks av marknaden. Till skillnad fran ideella
organisationer, som ar beroende av ojamnt givarstod, och till skillnad fran foretag
som enbart fokuserar pa aktieagarnas avkastning, omfattar Social Business en
affarsplan som inkluderar social paverkan.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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Men i var Social Business 3.0-modell ar paverkan inte begransad av slutresultatet. |
stallet for att vanta pa att se vad som blir 6ver behandlar vi social paverkan som ett
atagande pa topplinjen - inbyggt som en central driftskostnad, inte en eftertanke.
Detta sakerstaller att var mission inte ar beroende av overskott eller vinst, utan
prioriteras redan fran bérjan, tillsammans med alla andra viktiga kostnader for att
bedriva verksamhet.

| den har modellen vinner alla. Konsumenter och kunder far produkter som
forbattrar deras liv. Entreprendrer, som tar detta Social Business 3.0 till
marknaden, kompenseras for sina anstrangningar. Och viktigast av allt, utsatta
barn far konsekvent och matbar hjalp.




Socialt foretagande bryter med den
foraldrade idén att ett foretag maste
valja mellan att tjana pengar och att
gora skillnad. I sjalva verket kan det
gora bade och - och bor gora det. Det
erkanner att ekonomisk hallbarhet och
social paverkan kan och maste
samexistera.

Och hjartat i detta system? Kunderna.
Faktum ar att over 80 % av deltagarna i
Hope Movement ar kunder. Inte
saljare. Inte marknadsforare. Bara
manniskor som valt bra, banbrytande
produkter - produkter som hjalper
deras familjer - och som darigenom
hjalper till att ge naring at ett barn
ndgon annanstans i varlden. Dessa
kunder ar obesjungna hjaltar. De ar

motorn som driver vart uppdrag.
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Men det finns mer att hamta fran
denna statistik. Dessa 80% ar en stark
indikator pa ansvarsfulla
affarsmetoder, produktvarde,
efterfrdgan pa marknaden och
l[dngsiktig hallbarhet. Ett sddant
forhallande skyddar inte bara var
verksamhet - det bekraftar att vi
erbjuder produkter som manniskor
verkligen vill ha, med eller utan en
plattform for att generera inkomster.
De ar bara néjda kunder. Det sager
mycket om modellens integritet, och
det forsakrar oss om att vi bygger
nagot verkligt och varaktigt.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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4. Framvaxten av
Social Business 3.0

.

Social Business 1.0 fokuserade pa att
ge - foretag som TOMS Shoes anvande
modellen "buy one, give one" for att
gora skillnad. Social Business 2.0
utokade distributionen och
samarbetade med
detaljhandelsnatverk, som
ankarbutiker i kopcentrum, vilket
gjorde att dess produkter och
paverkan kunde tjana fler manniskor
pa fler platser. De visade att de kunde
utoka sitt uppdrag utan att tappa
fokus, vilket 6kade bade tillgangen och

effektiviteten i olika samhallen.

Men bada modellerna hade sina
begransningar: de saknade ett satt for
vanliga manniskor att bli
entreprendriella ledare - och bli
belonade for att framja ett visst

uppdrag.

usiness 3.0



Social Business 3.0 foérandrar allt. Det decentraliserar paverkan genom att gora det
mojligt for vanliga manniskor - mammor, studenter, pensionarer, yrkesverksamma
- att bli sociala entreprendrer. De koper eller donerar inte bara; de bygger; de leder.
Med plattformar som Hope Movement bildar dessa individer "team av team", vilket
skapar viral tillvaxt genom natverk av inflytande. Det har tillvagagangssattet ar inte
bara skalbart - det ar byggt for att halla.

Det ger ocksa kunderna egenmakt. Genom att helt enkelt valja att kopa
naringsrika, vetenskapligt validerade produkter ger kunderna inte bara naring at
sig sjalva - deras inkop ar matchade for att ge naring at barn. De ar en del av en ny
typ av paverkansekonomi, dar varje transaktion raknas for mer.

5: Acemannan - det vetenskapliga
genombrottet bakom uppdraget

Acemannan ar mer an en ingrediens. Det ar grundbulten i Hope Movement - en
naturligt framstalld forening med kraftfulla biologiska effekter. Acemannan finns i
aloe vera-vaxtens inre bladgel och ar en langkedjig polysackarid (en typ av
komplex sockerart) med djupgdende immunmodulerande egenskaper.

| sin raa form borjar acemannan brytas ned snabbt nar den separerats fran aloe
vera-plantan. Upptackten att den kunde stabiliseras for terapeutisk anvandning
innebar ett genombrott inom naringsvetenskapen. Stabiliserad acemannan hjalper
till att balansera immunforsvaret - genom att stimulera underaktiva system och
lugna overaktiva.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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Denna dubbla verkan gor acemannan till en ny och lovande behandling for en rad
olika tillstand, fran inflammation och tarmproblem till immunférsvarshamning och
energibrist.

Det som verkligen skiljer Acemannan fran mangden ar djupet och bredden i det
vetenskapliga stodet. Fram till 1995 hade mer an 100 miljoner dollar investerats i
forskning om dess effekter - fran att hjalpa brannskadade att aterhamta sig till att
stodja tumorbekampning i veterinara miljoer. Det har visat sig stimulera
makrofagaktiviteten, forbattra den intercellulara kommunikationen, stodja
tarmbarriarens integritet och 6ka mitokondriernas effektivitet (kroppens
energimotorer). | grund och botten stoder det kroppens naturliga formaga att laka,
skydda och frodas.

Carrington Laboratories, pionjarerna bakom stabiliserad acemannan, patenterade
bearbetningen och ledde ett brett spektrum av kliniska och prekliniska prévningar.
Men i flera ar var detta genombrott endast kant av elitforskare och medicinska
specialister - tills Sam Caster sag dess bredare potential.

Genialiteten och godhet
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Nar han introducerades for Acemannan genom Carrington Labs sag han en
molekyl som inte bara var vetenskapligt sund utan som ocksa kunde vara djupt
forenlig med ett bredare uppdrag att forbattra manniskors halsa och globala
valbefinnande. Uppgifterna var 6vertygande, behovet var akut och en ny typ av
syftesdriven verksamhet var fodd.

Acemannan ar ingen hype. Det ar forankrat i rigorosa undersokningar. Med over
700 referentgranskade studier har Acemannan fortjanat sitt rykte som ett
trovardigt och effektivt halsopreparat. Dess roll i immunmodulering, cellular
reparation och inflammationskontroll har dokumenterats i ansedd forskning i
artionden; och nya studier kommer fortfarande ut.

Om Acemannan bara vore en produkt pa hyllan i halsokostbutiken skulle det finnas
manga effektiva alternativ. Men det dr det inte. Acemannan bryts ned snabbt om
det inte stabiliseras noggrant. Enligt patentinnehavaren, Dr Bill McAnalley, testar
de flesta tillverkare inte ens om det finns i deras slutprodukter. Det ar darfor som
"Stabiliserad Aloe" inte ar samma sak som "Stabiliserad Acemannan" - ett
genombrott som kan omdefiniera halsa, lakning och hopp for manga.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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6: Acemannan i
praktiken - fran
personligt
valbefinnande till
global paverkan

Vetenskapliga genombrott ar bara viktiga
om de ndr de manniskor som behover
dem. Det ar har bade uppdraget och
marknadsforingsstrategin kommerin i
bilden, som tva kugghjul som snurrar
perfekt synkroniserat. Genom en
patentskyddad stabiliseringsprocess
levereras Acemannan nu i sin mest
bioaktiva och effektiva form - bade som
en fristdende forening och som en viktig
ingrediens i naringsprodukter for dagligt
bruk. Nar kunderna anvander dessa
produkter gor de mer an att stodja sin
egen halsa - de hjalper till att leverera
samma livsforandrande molekyl till ett
barn som annars kanske inte skulle ha
overlevt.

Detta ar kraften i Social Business 3.0. Ett
sa djarvt uppdrag - att bekampa global
undernaring - kraver produkter med
obestridligt varde, trovardighet och
dragningskraft. Att erbjuda nagot mindre
skulle vara att forsvaga sjalva uppdraget.
Om vi vill att manniskor ska ansluta sig
till oss, kopa fran oss och dela var historia
maste vi leverera nagot som far folk att se
upp, vinner fortroende och ger synliga
resultat. Acemannan levererar.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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HopeQuestGlobal.com spelar en central roll nar det galler att gora uppdraget
tillgangligt. Dar kan besokarna utforska ett bibliotek med vetenskapliga studier
som Oversatts fran komplicerat akademiskt sprak till enkla, vardagliga termer. Det
handlar inte bara om att géra vetenskapen mer lattlast (vilket den ocksa ar) - det
handlar om att ge vanliga manniskor mojlighet att forstd och delta i nagot
meningsfullt och kdnna till de vetenskapliga skalen till varfor. Nar klinisk forskning
forblir begravd i teknisk jargong forblir den utom rackhall for de flesta. Men genom
HopeQuestGlobal.com har du tillgang till data som forenklar, informerar, utrustar

och inspirerar till handling.

Exempel pa titlar pa vetenskapliga studier pa HopeQuestGlobal.com

Kopplingen till inflammation: Aloe Acemannans inverkan pa immunprofilen vid
Alzheimers sjukdom. Hopp i en vaxt: Aloe-baserat tillskott lovar gott for
Alzheimerpatienter

Nar lakning behover stod: Utforska acemannans roll under kemoterapi. Hopp i den
svaraste kampen: Vad kemoterapipatienter kanske vill veta om acemannan

Genombrott for hjarnhalsa hos méss med Aloe Arboressens och dess aktiva
foreningar. Acemannan och kognitiv raddning: Ny forskning i rampljuset

Den forbisedda naturliga foreningen som hjalper till att bekampa biverkningar av
stralning: Tva studier sammanstallda. Aloe Vera-sammansattningen som kan
skydda mot stralningsskador

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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Acemannan avmystifierad: Att skilja Aloe-fakta fran marknadsforingsfiktion.
Vetenskapen bakom acemannan: Vad de flesta Aloe-produkter saknar

Undersokning av den kognitiva effekten av ett acemannanbaserat tillskott vid
Alzheimers sjukdom: En titt pa BDNF och hjarnans funktion. Hjdrnan om
acemannan: Vad en studie fran 2017 antyder om minnesstod vid Alzheimers
sjukdom

Acemannan och neuroskydd: Beteendemadssiga och biokemiska effekter pa
diabetiska rattor: Aloe Vera Gel forbattrar minnet och minskar oxidativ stress hos
diabetiska rattor

Acemannan okar nivderna av glutation: Tidig studie belyser kraftfullt stod for
antioxidanter. En forandring pa 5 minuter: Experimentet som visade Acemannans
omedelbara effekt

Oberoende studie bekraftar Acemannans immunmodulerande effekt: En
bedomning i 5 delar. Det immunologiska uppvaknandet: En djupdykning i
Acemannans verifierade effekt

Hoppet inuti Aloe: Acemannans labbprovade stod for hjarnan. Acemannans
neuroprotektiva potential: Insikter fran Alzheimers cellforskning

Aspekter av Aloe Inner-leaf Gel och Aloe Vera Whole-Leaf Extract. Okad absorption
och permeabilitet av [akemedel och kosttillskott

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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https://hopequestglobal.com/independent-study-confirms-immune-modulating-power-of-acemannan-a-5-part-assessment/

Acemannan hammar virusinfektion: Kinesisk studie. Vetenskapen bakom
acemannan: Overlevnadsgrad hos virusinfekterade moss

Tillsammans med dessa lattforstaeliga vetenskapliga studier ingdr dven bloggar,
podcastinspelningar och vittnesmal for att utbilda och inspirera, och halla vart
team i framkant nar det galler viktiga uppdateringar och betydande utvecklingar.
Denna kostnadsfria webbplats kommer att vara ett produktivt verktyg i handerna
pa dem som vill dela med sig till andra.

Eftersom vi alla har en hektisk livsstil kan de som besoker webbplatsen vara sakra
pa att alla ljud och videor har redigerats for att gora dem sa kortfattade som
moijligt, men anda fyllda med tydlighet, relevans och varde - sa varje minut raknas.

Du kommer att bli glad att veta att vi pa HopeQuestGlobal inte har nagra stigman.
Det finns ingen marknadsforingshype; inga manipulationer; inga overdrivna
pastaenden; inget forsaljningsfluff; ingen hard forsaljning. Inget av detta existerar
har. Den etik som styr vara vardeférslag ar rotad i sanning, 6ppenhet och
fortroende. Vi tror att verklig paverkan talar for sig sjalv - och att nar manniskor
stoter pa nagot som ar genuint bra - bra for dem och deras familjer och bra for ett
bredare uppdrag - behover de inte pressas till handling. De behover bara bli
inbjudna.

Det ar den bron HopeQuestGlobal bygger - mellan hard vetenskap och mansklig
tillampning, mellan akademisk upptackt och omvandling i den verkliga varlden.
Det ar ocksa en bro till klarhet, forstaelse och sjalvfortroende.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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For att klara vart uppdrag pa global nivd maste vi erbjuda mer an hopp. Vi maste
erbjuda effektiva losningar med en beprévad meritlista. Acemannan ar den typen
av losning. Det bidrar med valbefinnande till dem som valjer det och livraddande
naring till dem som ar i desperat behov av det. En produkt som fungerar i bada
andar av spektrumet ar sallsynt. Men det ar precis vad vart uppdrag kraver.

Nar vi sager "bada andarna av spektrumet" menar vi att Acemannan verkar éver
vad vi skulle kunna kalla Wellness-to-Survival Spectrum. | ena anden finns de som
stravar efter storre vitalitet - manniskor som soker energi, immunforsvarsbalans
och proaktivt valbefinnande. Pa den andra sidan finns utsatta barn som star infor
livshotande undernaring och for vilka Acemannan ger ett viktigt immun- och
naringsstod. Det ar fa produkter som nar bada andarna av detta kontinuum och
erbjuder fordelar for bade de som mar bra och de som knappt overlever. Men det
ar det som gor Acemannan sa unikt kraftfull - och det ar darfér den ar central for
vart uppdrag.

Allt borjar med att en kund valjer att bry sig - att ta emot fordelarna med en
banbrytande halsoprodukt och samtidigt hjalpa till att ge samma effekt till ndgon i
akut behov. Detta ar inte bara en transaktion. Det ar en omvandling som ar ett
resultat av genialiteten och godheten i Social Business 3.0 - personligt och
globalt.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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7. Pavig in pa
marknaden:
Acemannan var
bara borjan

Acemannan var och ar var katalysator,
men inte var slutsats. Det var gnistan
som tande elden - en introduktion till
vad som ar mojligt nar vetenskap och

uppdrag gar hand i hand.

Men hur kraftfull den an ar, ar
Acemannan bara en del av en mycket
storre historia. De genombrott vi gor
pa marknaden handlar inte bara om
vad den har molekylen kan gora, utan
ocksa om hur den 6ppnade dorren till
en hel bioplattform med produkter,
protokoll och mojligheter - alla
utformade med samma

kompromisslosa kvalitetsstandard.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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Det rader ingen tvekan om att Acemannan utgor ett marknadsforingsankare utan
motstycke for Hope-rorelsen. Men aven om Acemannan fortfarande ar karnan i var
naringsmassiga grund, stracker sig var vision bortom denna enda innovation. Vi
avviker inte fran Acemannans fordelar genom att fylla vart 6vriga produktsortiment
med trendiga tillagg. Istallet har vi dtagit oss att bygga upp en fokuserad arsenal av
halsoverktyg som ar utformade for att stodja den individuella halsan pa samma
marknad dar vi soker l0sningar pa globala problem.

Dessutom har vi proprietara fordelar. Det innebar att vi har en viss dominerande
narvaro pa nutritionsmarknaden eftersom en avgérande del av var affarsstrategi ar
att forsoka bli exklusiva distributorer av vara produkter och tillhérande teknik.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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Och det ar bara startpunkten. Med Acemannan som utgangspunkt har vi byggt upp
en portfolj av produkter och teknik som utformats med samma noggrannhet och
hoga standard for att tillgodose verkliga behov.

Marknaden ar den plats dar vara uppdragsmal uppfylls. Det innebar att vi maste
folja affarsreglerna och svara upp mot marknadens forvantningar pa ett autentiskt
satt. Inget magiskt hander bara for att vi har ett ddelt uppdrag. De som star oss
narmast forstar vara sociala rotter, men i den normala affarsverksamheten har vi
blivit en marknadskraft i egen ratt, skild fran vart uppdrag.

Det ar darfor det inte bara ar uppdraget som lockar manniskor; de kanske inte ens
ar medvetna om det - manga dras till ndgot mycket mer omedelbart och praktiskt:
de exceptionella produkterna dar branschledande kvalitet rader.

Vi svarar pa marknadens efterfragan, men vi hojer ribban genom att forutse denna
efterfragan och leverera mer an vad som kravs. Varje produkt maste utmarka sig.
Varje resultat maste vara markbart. Varje steg framat maste starka kundernas
fortroende och driva pa en hallbar tillvaxt pa marknaden.

Ur vart Social Business-perspektiv beror det pa att liv star pa spel. Men ur vart
marknadsforingsperspektiv handlar det om att bygga fortroende, tillgodose
verkliga behov och leverera varde som gor att manniskor kommer tillbaka.
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8. Hope-rorelsens standard: Vad som gar
in i vara produkter - och vad som inte gor
det

Lat oss forst klargora en sak. Det finns ingredienser som vi vagrar att inkludera i var
produktlinje.

Inga artificiella smakdamnen: Vi anvander naturliga smakamnen som harror fran
vaxter, inte fran djur eller insekter.

Inga artificiella sotningsmedel: Forskning har visat att flera problem uppstar vid
konsumtion av artificiella sétningsmedel, allt fran viktokning till skador pa friska
tarmbakterier.

Inga konstgjorda fargamnen: Vi anvander naturliga fargdmnen fran rédbetor,
gurkmeja, spirulina och andra vegetabiliska kallor.

Inga GMO:er: Trots publicerade studier som visar att genetiskt modifierade

organismer ar sakra valjer vi att undvika dem.

Forutom vart Acemannan Extract finns det andra viktiga ingredienser som utgor en
produktlinje som riktar sig till en malgrupp som bryr sig mycket om egenvard och
valbefinnande. Nagra av dessa ingredienser och teknologier finns med har.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
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ProLain™

ProLain™ ar ett patenterat extrakt fran rodbetor som ar helt fritt fran socker och
innehaller standardiserade, hogpotenta nivder av betalainer - naturliga foreningar
som ar kdnda for sina antiinflammatoriska egenskaper. Till skillnad fran vanliga
betextrakt, som kan innehalla upp till 70 % socker och inkonsekventa
betalainnivaer, erbjuder ProLain™ en renad form som i kliniska studier visat sig
minska inflammationsmarkorer med upp till 47 % och 6ka energin med mer an 120
%. Den hemliga mordaren: inflammation

Inflammation fungerar som kroppens naturliga férsvarsmekanism sa lange den ar
akut. Men om den &r kronisk och langvarig blir den skadlig och skadar friska
vdvnader och organ. Over tid dr den kopplad till stora hilsoproblem. Alla vuxna bér
engagera sig i en integrativ halsobaserad proaktiv strategi for att minska den. En

intressant fore- och eftergrafik finns har pa den har lanken.

Time Magazine ity |
")’0&“’(;?’0*05'
Den hemliga mordaren: inflammation 0,

.

THE SECRET
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Diosgenin

Diosgenin ar en vaxtbaserad forening som harror fran vilda jams, som ofta anvands
i laboratorier for att skapa steroidhormoner som kortison eller progesteron - aven
om denna omvandling inte sker naturligt i manniskokroppen. Aven om det liknar
steroidhormoner i strukturen ar diosgenin inte en steroid och fungerar inte som en.
Istallet kan det stodja antioxidantaktivitet och hjalpa till att balansera hormoner,
sarskilt under klimakteriet eller for overgripande hormonell valbefinnande hos
bade kvinnor och man.

Jag har haft mer an en kvinna som upphetsat ville beratta for mig i blandat
sallskap om effekterna av detta hormons kompletterande ingrediens. Jag lyssnade
respektfullt men drog den pinsamma slutsatsen att det var "for mycket
information".

S7°

S7° ar en blandning av vaxtbaserade ingredienser som kliniskt har visat sig oka
produktionen av kvaveoxid (NO) i kroppen med upp till 230%. Kvaveoxid ar en
karlvidgande substans som far blodkarlen att slappna av, vilket 6kar blodflodet,
syretillforseln och tillforseln av bransle till cellerna.

Nar en proteinshake innehdaller S7° far du inte bara i dig protein och bygger

muskler - du far ocksa stod for blodfléde och energi.
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Extrakt fran hela livsmedel

Vi anvander vaxtbaserade vitaminer, mineraler och groddar som levererar
biotillgangliga naringsamnen och matsmaltningsenzymer for att stodja friska celler

och amnesomsattning.

Mérker du att vi inte ar glada 6ver syntetiska dmnen? Var filosofi om dem gar pa
tvars med naringsmarknaden dar 90-95% av vitaminerna och mineralerna ar
syntetiska. Biotillgangliga extrakt fran hela livsmedel ar typiska for vara héga
standarder.

Oregenol™

Oregenol™ ar en av naturens mest kraftfulla antioxidanter. Detta patenterade
extrakt av tallbark fran Nya Zeeland ar 20 ganger mer kraftfullt an C-vitamin, 50
ganger mer kraftfullt dn vitamin E och passerar blodhjarnbarriaren. Det hjalper till
att forebygga tandkottsinflammation och tandréta, och hjalper till att lindra
halsont, tappta nasor och hosta.

Detta ar Nutrition 101: dar halsointresserade manniskor anvander kraftfulla
antioxidanter for att ta itu med fria radikaler, som ar instabila molekyler som
saknar en eller flera elektroner och som férséker stjéla elektroner fran andra
molekyler och orsaka cellskador. Oregenol™ i mixen ger ett stort bidrag till den

nédvéandiga interventionen.
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ElevATP®

Denna celluldra energiaktivator, utvunnen ur urdldrig torv och appelpolyfenoler,
arbetar med kroppens egna energibanor for att 6ka ATP-produktionen med upp till
64% utan att 0ka oxidativ stress eller mjolksyra (en biprodukt av intensiv traning
som kan orsaka muskeltrétthet och 6mhet); och den ger dig en energiboost pa
cellniva.

Nér en energidryck ar formulerad fér att fungera med kroppen pa cellniva utan
krasch, nervositet eller stress som kan kanneteckna populéara energidrycker, kan
du kanna dig trygg med att anvanda den.

Sensoril

Denna vaxtbaserade formulering ar en "adaptogen" (stabiliserande). Det visade sig
i kliniska provningar att det hjalper kroppen att minska 6verflodiga kortisolnivaer.
Den innehaller ocksa ett patenterat fiberkomplex med flera halsoférdelar, inklusive
en effektiv prebiotika. Detta fiberkomplex stoder ocksa en halsosam
matsmaltningsfunktion.

En halsosam dryck som hjalper till att stabilisera dig nar du avslutar dagen kanns
som en gava. Att veta att den arbetar bakom kulisserna - hjalper till att hantera
stresshormoner, stoder tarmhdélsan och aterstaller balansen - ger dig en sak mindre

att oroa dig for.
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Glyco prebiotika:

Glykoprebiotika stoder tarmhalsan genom att ge naring at nyttiga bakterier, framja
matsmaltningen, forbattra naringsupptaget och starka immunforsvaret. De bidrar
ocksa till att balansera tarmfloran, minska inflammation och forbattra
kommunikationen mellan cellerna.

Over 80 % av immunfdrsvaret finns i tarmen. Genom att fokusera pa tarmen for att
sakerstalla dess halsa ar ett stort steg mot overgripande valbefinnande.

System for leverans av cyklodextrin

Ett patenterat leveranssystem for fettlosliga foreningar och for andra ingredienser
som absorberas daligt. Cyklodextriner har visat sig 6ka biotillgangligheten fran 5-
15% till 80-90%, samtidigt som ingrediensens stabilitet forbattras.

Detta leveranssystem ar en del av det geniala tema som kdnnetecknar denna e-
bok. Det ar inte bara vad som finns i produkten - det ar hur den levereras som gor
den biotillgangliga skillnaden. Denna -teknik sakerstaller att viktiga naringsamnen
inte gar till spillo i matsmaéltningsprocessen utan absorberas dar de betyder mest.
Den speglar den typ av smart innovation som forvandlar bra ingredienser till
fantastiska resultat.
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CYCLODEXTRIN ENCAPSULATION

HOST GUEST INCLUSION COMPLEX

Enhances Bioavailability

Forbattrar biotillgangligheten

Alla produkter fran Hope Movement innehaller Acemannan som en del av sin
formulering.

SOCIAL BUSINESS 3.0

Hopprorelsen - Socialt foretagande 3.0 - Kop en, ge ndring at en
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9. Marknadsplatsmodellen: Varfor enbart
vialgorenhet kommer till korta

Traditionell valgorenhet, sarskilt for att bekampa global undernaring, ar visserligen
adel och utgor en viktig del av det missionsbaserade samhallet, men den ar
bristfallig. Donationer ar begransade. Ekonomiska nedgangar torkar upp
finansieringen. Expansionsinsatser for att na fler manniskor - det vi kallar skalning -
blir en uppforsbacke enligt traditionella modeller. Och ofta ar det de
organisationer som gér mycket gott som kampar for att halla sig flytande. Eller sa
forminskas deras inverkan, aven om den ar matbart effektiv och hedervard, av den
overvaldigande omfattningen av global undernaring dar sju miljoner barn doér varje
ar.

Social Business 3.0 erbjuder en battre l0sning genom att utnyttja det som aldrig tar
slut: marknaden. Manniskor spenderar pengar varje dag pa marknaden; pa halsa,
mat, kosttillskott och tusen andra saker. Genom att anpassa dessa vardagliga inkop
till sociala resultat forvandlar Social Business 3.0 kapitalismen till en utokad kraft
for det goda. Det handlar inte om att be om donationer - det handlar om att
erbjuda varde. Och nar varde och vision gar hand i hand foljer hallbarheten med.

Dessutom, nar manniskor koper nagot de adlskar och det inte bara gor dem gott,

utan dven gor gott for andra, da fods rorelser. Det ar Hope-rorelsen.

Institutioner forandrar inte varlden, men det gor folkrorelser.
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10. Hope-rorelsen: En plattform med ett
syfte

The Hope Movement ar forkroppsligandet av Social Business 3.0. Det ar en
plattform, en sak och en gemenskap. Den bygger pa artionden av erfarenhet och
har som mal att utrota undernaring hos barn och samtidigt férandra livet for
deltagarna.

Varje kund som gor en bestallning genom Hope Movement gor mer an att kopa en
effektiv produkt - de blir en del av ett uppdrag. Varje kop, varje hanvisning, varje
konversation hjalper barn runt om i varlden att 6verleva och frodas. Det ar en enkel
handling med varaktig inverkan. Dessutom belonar Hope Movement kunder med
produktkrediter for kop och for rekommendationer som de genererar.

For dem som vill ga langre erbjuder Hope Movement en vag - inte bara till battre
halsa, utan till en andamalsstyrd inkomst. Som social entreprendr far du tillgang
till forstklassiga naringsprodukter, beprovade affarsverktyg, personlig coachning
och en vaxande kunskapsbas med stod. Men mer an sd, du gdr med i ett vaxande
natverk av manniskor som ar engagerade i att bygga ett arv av halsa, vardighet och
mojligheter.

Muhammed Yunus, 2006 ars vinnare av Nobels fredspris for socialt
entreprendrskap, sa att om man vill forandra varlden ska man hitta de manniskor
som kanner mest for det problem man vill angripa och knyta dem till projektet.
Hitta sedan ett satt att kompensera dem for att de deltar. Om du kompenserar dem
kommer de att driva din sak till varldens ande.
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Det ar helt ratt att skapa ett egenintresse i ett livraddande projekt. Och de fyrtio
miljoner manniskor som har paverkats av denna Nobelpristagares geniala sociala
entreprendrskap ar ett bevis pa detta.

| centrum for allt detta star HopeQuestGlobal - plattformen som utrustar, utbildar
och stoder bade kunder och entreprendrer. Oavsett om du vill gora skillnad med
ditt kop eller starta ett uppdragsdrivet foretag ar HopeQuestGlobal din startpunkt.

Nar du ar informerad ar du bemyndigad. Genom att tillhandahalla tydlig,
vetenskapligt underbyggd information om vara naringsprodukter ger vi manniskor
kunskap och sjalvfortroende att fatta varaktiga beslut for sin halsa. Detta starker
inte bara fortroendet - det uppratthaller ett langsiktigt engagemang, vilket ar
avgorande for att vi ska lyckas med vart uppdrag. Om du inte redan har gjort det,
ga med ivar e-postlista. Det ar det basta sattet att fortsatta lara sig, halla sig
inspirerad och forbli en del av en rorelse som forvandlar vardagliga val till

meningsfull paverkan.

11. Hur modellen fungerar: Kop en, ge
niring at en

Varje produkt som kops genom Hope Movement frigor portioner av naringstatt
stod till behovande barn. Denna "Buy One, Nourish One"-modell gar utéver
symbolisk paverkan - den ar sparbar, uppmatt och verifierbar. Varje Social Business
Partneri den har rorelsen kan se sina totala naringsmassiga portioner som
genererats via deras personliga "fotavtryck", inklusive deras teams paverkan och
initiativets totala globala rackvidd.
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Det ar en modell som bygger pa transparens och ansvarsskyldighet. | takt med att
ditt team vaxer, vaxer ocksa din paverkan. | takt med att din paverkan okar, okar
ocksa dina produktkrediter, om du ar kund, och din inkomst, om du ar en Social
Business Partner. Den hallbarhet som kravs for att ta itu med detta storsta globala
problem finner sin plats i en evig cykel: syfte foder vinst, och vinst finansierar syfte.

12. Beriittelser om paverkan: Fran
barnhem till regeringar

Hope Movement pratar inte bara om paverkan - de bevisar det ocksa. | Mexiko
samarbetade den tidigare presidenten Vicente Fox med Hope Movement for att ge
ndring at tusentals barn genom sin ideella organisation Vamos Mexico. Detta
inkluderar barnhem och hjalporganisationer som distribuerar Acemannan-baserad

naring till de mest utsatta.

”Marta och jag ar glada over att
samarbeta med Hope
Movement for att tillhandahalla
de basta immunstdédjande
produkterna till vara mest
utsatta barn. Vi inbjuder er alla
- till Mexiko for att bevittna det
fantastiska arbete vi gor
tillsammans.”

- Vicente Fox

Mexikos president
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Sjukhus, kyrkor och till och med underjordiska raddningsoperationer har anvant
denna plattform for att stodja [akning under traumatiska forhallanden. Det har ar
inte teoretiska resultat - det ar dokumenterade forandringar. Halsan forbattras.

Hoppet atervander. Liv rdddas.

Allt borjar med en kunds val att bry sig - att fa personliga fordelar av en produkt
som ocksa levereras till dem som behover den mest.

13. Ga med i rorelsen:
HopeQuestGlobal.com

Du behover inte ha en MBA eller en marknadsféringsexamen. Du behover bara en
onskan att gora nagot meningsfullt. HopeQuestGlobal tillhandahaller systemen,
verktygen och mentorskapet. Du bidrar med din rost, din berattelse och din
gemenskap.

Oavsett om du letar efter heltidsinkomst, extra intakter eller ett satt att omsatta
dina varderingar i handling, valkomnar Hope Movement dig. Den ar utformad for
den icke-professionella. Den introverta. Den upptagna foraldern. Idealisten.
Realisten. Vem som helst kan vara med. Alla kan spela roll.

Oavsett om du bygger ett team eller bara handlar, driver ditt deltagande verklig
forandring. Social Business 3.0 ger alla en livraddande roll.
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14. Slutsats: Nir vinst moter syfte riaddas
liv

Under alltfor lang tid har varlden utgatt fran ett felaktigt antagande: att vi maste
valja mellan att gora skillnad och att finansiera vdra personliga kungadomen. Att
gora gott for andra och gora gott for oss sjalva i marknadsekonomin ar skilda spar.
Men det ar de inte.

Social Business 3.0 bevisar att syfte och produktivitet kan ga hand i hand - att
generositet och uppdragsbaserad innovation hér hemma pd samma vag.

Denna modell &r ett system som bygger pa idén att vetenskap, handel och
medkansla kan forenas for att mota ett av varldens mest akuta behov:
undernaring. Det ar dar syfte och vinst kan arbeta synergistiskt for varandras
framgang.

| centrum star Acemannan - en vetenskapligt validerad forening som ger ett
betydande bidrag till halsa och valbefinnande. Det ar mer an en produkt; det ar ett
verktyg for aterstallande i handerna pa de ansvarsfulla och medkdannande. Och nar
det delas genom en modell som ger - och ger annu mer i takt med att det vaxer pa
marknaden - blir det nagot annu storre.

Savad ar det som gor den har modellen genial?
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Den ar genial for att den bidrar till att [0sa tva problem samtidigt: personligt
valbefinnande och global undernaring - genom att koppla samman dem med en
produkt som fungerar och ett system som delar med sig.

Det ar genialt hur det finansierar uppdraget inifran, inte genom att be om mer, utan
genom att utforma en struktur dar det goda arbetet ar inbyggt i sjalva
verksamheten.

Det ar genialt eftersom det ar hallbart. Skalbart. Upprepningsbart. Och for att det
ger vanliga manniskor en rolli en extraordinar historia.

Och det ar bra. Bra for att det tjdnar de mest utsatta. Bra for att det aterstaller
vardigheten. Bra eftersom det bjuder in alla - pa alla nivaer - att vara en del av
lakning och hopp.

Detta ar det geniala och goda med Social Business 3.0 - en modell som forenar
marknadsforingsinnovation med medkansla, naringsvetenskap med service
och omtanksamma manniskor med ett syfte.

Och allt borjar med ett enda beslut: det har ar din inbjudan att agera.

HopeQuestGlobal.com ar din startpunkt - en plats dar kunskap blir till handling och
handling blir till paverkan. Utforska. Lar dig mer. Dela med dig. Och lat din
berattelse bli en del av nagot mycket stérre.
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Och vi hoppas att du kommer att bygga ett liv dar du alltid ar noga med att
uppratthalla goda garningar for att tillgodose akuta behov och bli hjaltar for din
generation.

Jag tjanar teamet som ar HopeQuestGlobal.com. Du ar valkommen att kontakta
mig pa Tony@TonyMcWilliams.com.

Kontakta mig sa satter jag dig i kontakt med Hope Movement-ledare i din region.

Om du inte redan har gjort det, klicka har for att ga med i var e-postlista.

* Uttalandena i denna e-bok har inte utvarderats av Food and Drug Administration.
Dessa produkter ar inte avsedda att diagnostisera, behandla, bota eller forebygga
nagon sjukdom.

Om de vetenskapliga studierna: Forenkla vetenskapen. Forstarka effekten

De studier och dokument som sammanstallts pa HopeQuestGlobal.com visar pa relevansen
och effektiviteten hos de patentskyddade ingredienser och molekyler som ar centrala for
Hope-rorelsen. Den framsta av dessa ar Acemannan - som redan fran bérjan erkandes som ett
stort genombrott inom naturlig halsa och immunologi. Dess unika struktur och breda
bioaktivitet vackte tidigt vetenskapligt intresse och spanning och fortsatter att bekraftas av
artionden av forskning. Ju mer du lar dig, desto mer kan du dela de tidiga forskarnas

overtygelse.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
Page 38


https://hopequestglobal.com/
https://zcvt-zgfh.maillist-manage.com/ua/Optin?od=11287eccede678&zx=134782bbf&tD=11409eff712c887a9&sD=11409eff712ca8759

Vi gor inte ansprak pa att vara auktoriteter - bara kuratorer. Vi organiserar befintlig forskning for
att starka var gemenskap och forstarka bevisen bakom var produktlinje. Vart mal ar inte att
bevisa, utan att presentera - att gora vetenskapen tillganglig och meningsfull for dem som bryr

sig mycket om valbefinnande och férebyggande atgarder. Bevismaterialet ar 6vertygande.

Varje vetenskaplig studie ar forenklad for tydlighet och sammanhang. Resultaten ar lovande,
men ingen enskild studie berattar hela historien. Forskning ar en resa, en resa som redan ar
minst fyrtio ar gammal i dessa moderna tider, och vi ar fast beslutna att samla in och dela med

oss av sa mycket vi kan - sarskilt om Acemannan. Varje studie lagger en vardefull bit till pusslet.

Fler studier kommer tillsammans med forstahandsvittnesmal for att bekrafta hur denna

forskning oversatts till verkliga resultat.

Obs: Vissa studier omfattar tester pa forsoksdjur, som sa vitt vi vet har utforts enligt etiska

normer, men detta kan vara kansligt for vissa lasare.

Genialiteten och godheten i Social Business 3.0
Page 39



Genialiteten och godheten i sociala
foretag 3.0-A Synopsis

Genialiteten och godheten i sociala foretag 3.0 introducerar en ny djarv modell
dar affarer och medmansklighet gar hand i hand. | centrum star Acemannan -
en vetenskapligt underbyggd halsomolekyl som skapar en omvalvande
dynamik pa den traditionella och kliniska marknaden. Nar andra
halsoprodukter erbjuder marginella fordelar uppvisar Acemannan, i sin
stabiliserade form, kliniskt observerade biologiska effekter, vilket skiljer den
fran de typiska receptfria kosttillskotten. Dessutom har Acemannan integrerats
i ett uppdrag att bekampa global undernaring genom vardagliga inkop - ett
autentiskt och effektivt satt att utnyttja marknadens kraft. Det har ar inte
valgorenhet. Det ar hallbar paverkan som drivs av kunder som bryr sig. Lar dig
hur Social Business 3.0 ger manniskor, inte institutioner, mojlighet att driva
forandring - genom att forena vinst och syfte pa ett satt som ar skalbart,
trovardigt och djupt personligt. Fran barnhem i Rumanien till partnerskap med
varldsledare till din egen inflytandesfar - den har rorelsen bevisar att det inte
langre ar separata mal att gora skillnad och fa meningsfulla beloningar - utan
att de nu sammanstralar till ett enda, enhetligt resultat. Med inspirerande
berattelser, validerad vetenskap och innovativ strategi visar den har boken hur
ett enda beslut att bry sig kan forandra ditt liv - och nagon annans.



